
令和７年度「ご縁も、美肌も、しまねから」観光プロモーション業務
委託仕様書
１．委託業務名
「ご縁も、美肌も、しまねから」観光プロモーション業務
２．目的
島根県では、これまで神々の息吹や神聖な空気の中で息づく歴史・文化、自然、伝統芸能を「ご縁」、肌に優しい気象環境の中で堪能できる良質な温泉や地元ならではの食を「美肌」として、「ご縁も、美肌も、しまねから。」をキャッチフレーズに年間を通じたＰＲを行っている。
今年度は、秋から放送される連続テレビ小説「ばけばけ」を契機として、ドラマのモデルである小泉八雲と妻セツが旅した思い出の地や、八雲の著書「怪談」に登場するゆかりの地などの情報を広く発信し、小泉八雲・セツ夫妻の認知度向上及び島根県への観光誘客を図ることを目的とする。
また、食や温泉などを楽しむ「島根の冬旅」を切り口とし、冬にこそ訪れたい旅行先として島根の魅力を発信する。そして、冬季閑散期の観光誘客や観光消費額拡大に繋がる観光プロモーションを企画・実施する。
３．委託期間
　　契約締結日～令和８年３月３１日
４．委託料上限
　　２０，０００千円（消費税及び地方消費税を含む）

５．プロモーションの概要
（１）メインターゲット
【下記６．（１）】
①ＮＨＫ朝ドラへの関心及び旅行意欲の高い女性層
②パートナー
【下記６．（２）】
①「食」や「温泉」への興味関心及び旅行意欲の高い女性層
②パートナー

（２）メインエリア
首都圏
（３）プロモーションの実施時期
　　　令和７年９月～令和８年３月（予定）
６．委託業務内容
　下記の業務について、企画提案者が提案すること。

（１）「小泉八雲と妻セツ」をＰＲする観光プロモーション
　①東京都内の鉄道主要駅でのＰＲ
・小泉八雲・セツ夫妻の認知度向上及び島根県への観光誘客を図るため、東京
都内の鉄道主要駅への広告を掲出すること。
例えば、掲出場所は新宿駅、渋谷駅、池袋駅、東京駅等を想定しているが、
より効果的な場所があれば提案すること。
・メインターゲット層の興味、関心や旅行動機などを分析した上で、より効果
が高くなるよう掲出時期や期間等を考慮すること。
例えば、掲出期間はドラマが注目されて盛り上がってきたタイミングなどが
考えられる。
・成果指標、検証方法、掲出内容、掲出場所、掲出期間及び掲出回数を記載す
ること。
②ＳＮＳ等を用いたＰＲ広告の配信
　・小泉八雲・セツ夫妻が旅した思い出の地や、「怪談」に登場するゆかりの地
などの魅力を広く発信し、島根県への興味関心を高め、観光誘客に繋がるＰ
Ｒ手法を提案すること。
　・メインターゲット層に訴求し、島根への来訪や宿泊客数の増加に繋がる手法
及び媒体を提案すること。
・成果指標、検証方法、配信内容、配信期間、配信回数及び配信方法を記載す
ること。
・ＰＲ広告からプロモーションのリーチ対象者を下記の特設ページへ誘導する
よう工夫すること。
「しまね観光ナビ～小泉八雲と妻セツが愛した島根ゆかりの地をめぐる～」
https://www.kankou-shimane.com/feature/72158
③企画提案者独自の提案
　・上記①及び②以外で、本業務の目的を達成するための独自の企画を１つ以上
提案すること。例えば、多くの集客が見込めるイベントへの観光ブースの出
展やメインターゲット層が購読している雑誌とのタイアップ等が考えられ
る。

④業務の経費配分
　　　・経費配分については、上記①③で1,600万円程度、②で200万円程度とする
が、より効果的な提案がある場合は、若干の配分の変更を行っても差し支え
ない。
・ノベルティを作成する場合は経費を50万円程度とすること。
　　
（２）「冬季観光誘客キャンペーン（仮称）」をＰＲする観光プロモーション
①ＳＮＳ等を用いたＰＲ広告の配信
・島根の泉質豊富な「温泉」や地域の特色ある「食」をテーマとした「冬季観
光誘客キャンペーン（以下：キャンペーン）」を広く発信し、島根県への観
光誘客に繋げるためにＳＮＳ等を使ったＰＲ手法を提案すること。
・ＰＲする際、県が別に製作、運営するキャンペーン専用サイトへ誘導する
よう工夫すること。
※キャンペーンサイトは今後作成予定
・成果指標、検証方法、配信期間、配信回数及び配信方法等を記載すること。
・広告配信エリアは首都圏を想定しているが、最終的には県及び受託候補者と
が協議の上決定する。

・各素材（キャンペーンに使用するデータや画像、バナー等）について県から
提供する。
・ＰＲの実施時期は令和７年１１月～令和８年３月を想定している。
　※ただし、実施時期及び実施期間については、キャンペーンの開始時期及び
期間等を踏まえ、県と受託候補者とが協議の上決定する。
　　・予算配分については200万円程度とする。
＜冬季観光誘客キャンペーンの概要（８月下旬公開予定）＞
・名称：「ご縁も、美肌も、しまねから。」しまねの冬旅キャンペーン（仮称）
・キャンペーン期間：令和７年１２月１日(月)～令和８年３月２５日(水)
７．企画提案書の作成上の留意事項
・本事業の目的達成のため、効果的だと思われる事業成果指標を設定し、施策全体の効果分析や振り返りが行える設計とすること。
・多種多様な広告媒体や情報発信手段を活用し、島根県への来訪意欲の喚起に繋が
る提案とすること。

・実施するプロモーションは、あらかじめ設定したプロモーション期間を通じて切れ目のない効果的なものとすること。
・プロモーションの軸となるイメージキャラクターにタレントを起用しないこと。
・島根県観光キャラクター「しまねっこ」など、県が使用権を有するキャラクターを起用することは構わない。
・冬の旅行先を検討し始める前に訴求が可能な事業実施スケジュールを提示すること

８．県との調整
（１）受託者は、受託後に、具体的な個別事業の内容、スケジュール、工程等を記載
した「実施計画書」を作成すること。
（２）受託者は、業務遂行にあたり、県と月１～２回程度の定期的な打ち合わせを行
うとともに、打ち合わせ後は結果を記録にまとめ、速やかに県に提出すること。
（３）受託者は、毎月の進捗状況を報告するほか、県から進捗状況の報告を求められた場合には速やかに対応すること。
９．業務完了後の提出書類
業務完了後、10日以内又は令和８年３月31日のいずれか早い日までに、業務完了報告書及び実施報告書を提出すること
10．著作権等

この契約により作成された成果物にかかる著作権（著作権法第27条及び第28条に定める権利を含む。以下同じ。）そのほかの知的財産権は、受託者に帰属する。
ただし、委託業務の実施にあたり、委託者から提供を受けた委託者または第三者に著作権が帰属する著作物については、委託者または第三者に著作権が留保されるものとする。

　　　また、受託者が作成した成果物について、委託者は受託者と合意した利用方法に従い使用することとし、受託者はその限りにおいて、著作者人格権を行使しないこととする。
11．二次使用について

委託者が本業務において受託者が制作したコンテンツ（作成したデザインデータ等）を下記媒体において二次使用する場合は、あらかじめ受託者の承諾を得るものとする。
なお、使用期間および媒体の詳細については、委託者と受託者とが協議の上決定する。

・観光誘客の目的で、委託者及び委託者が指定した第三者が作成・運営するウェブ
サイト、紙媒体及びデジタルサイネージ、その他委託者が目的達成に効果的と認める媒体
12．納品

制作物（ノベルティなど）がある場合は、県及び県が指定する場所へ納品すること。納期は、県と協議のうえ決定すること。

13．その他
（１）この仕様書に定める業務に要する経費は、特に記載がない場合、すべて本業務委託料に含むものとする。

（２）この仕様書に定める事項について疑義が生じた場合、又はこの仕様書に定めがない事項については、必要に応じて、県と受託者が協議の上、定めるものとする。
14．参考
・小泉八雲と妻セツのゆかりの地について
「しまね観光ナビ～小泉八雲と妻セツが愛した島根ゆかりの地をめぐる～」
https://www.kankou-shimane.com/feature/72158
・小泉八雲と妻セツについて
　「小泉八雲記念館ＨＰ」
　　https://www.hearn-museum-matsue.jp/index.html
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